Eksamen på Økonomistudiet sommer 2015
Marketing
Valgfag
3. juni
(3-timers prøve med hjælpemidler)

Dette eksamenssæt består af 2 sider.
Opgave 1)

Diskuter forskellige typer målsætninger for marketingaktiviteter, herunder krav til anvendelig målformulering, og kom med egne eksempler på konkrete og anvendelige   målsætninger.

Opgave 2)
Med udgangspunkt i teoretiske modeller/begreber, der analyserer produktet - en bil i mellemprisklassen - med forbrugernes øjne, bedes du 
1) redegøre for en mulig beslutningsproces for en forbruger/husstand med
                       henblik på køb af en sådan mellemprisklassebil 
2) i lyset af svaret i 1) diskutere nogle relevante aktiviteter og
                        indsatsområder fra markedsføreren

Opgave 3)

Diskuter kendetegn, styrker og svagheder ved henholdsvis 


a) offline reklame/ massekommunikation og 
b) direct marketing/kommunikation

Der vil blive foretaget en helhedsbedømmelse af besvarelsen ud fra 7-trinsskalaen.      

